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19h00 - 21h00 
 

→ AMPHI CRDP 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

En partenariat avec

 

 
SYRIE, LA GUERRE DE LʼINFORMATION 
Soirée Publique  
 
Comment rendre compte, de façon précise et rigoureuse, d’une guerre en Syrie qui dure depuis deux ans ? 
Combien de victimes, quel quotidien pour les civils, quelle situation pour les forces en présence, quelles armes 
utilisées par les protagonistes ? 
Pour les journalistes, l’accès au terrain est périlleux et difficile. Et la vérification des informations complexe. 
Pourtant, des technologies numériques émergent de nombreux témoignages, d’innombrables vidéos recueillies 
par les populations civiles et diffusées par des réseaux déterminés à faire circuler l’information par tous les 
moyens. Cette situation constitue un nouveau défi pour les journalistes qui tentent – sur place ou à distance – 
d’informer le monde de cette situation tragique. La guerre en Syrie est à la fois une révolution, une guerre civile 
et une guerre numérique. Mais c’est aussi une guerre de l’information.  
!
Projection de reportages et films produits par des journalistes, des réalisateurs, et des citoyens 
syriens.  
 
Animateur : Marco Nassivera, Directeur de l’information, Arte / France 
 Leila Nachawati, Directrice de la communication, Syria Untold / Syrie 
 Khaled Elekhetyar, Journaliste indépendant / Syrie 
 Charif Kiwan, Producteur du collectif de cinéastes syriens Abounaddara / Syrie 
 Caroline Donati, Journaliste, Mediapart / France 
 Grégoire Deniau, Grand reporter/ France  
 Ayman Mhanna, Directeur exécutif, Fondation Samir Kassir / Liban 
 

 

 

 

VENDREDI 14 JUIN 2013 

9h00 - 9h30 ACCUEIL 
 
9h30 - 10h15 
 

→ AMPHI CRDP 

 
CARTE BLANCHE À EMMANUEL HOOG 
Président-Directeur général de l’Agence France Presse (AFP) / France 
 
LES NOUVEAUX MODÈLES ÉCONOMIQUES 
 
Après avoir misé pendant presque une décennie sur le modèle publicitaire, la presse découvre ces dernières 
années les vertus du modèle payant et de l’expérimentation. S’il n’y a pas de formule miracle pour les éditeurs, la 
multiplication des échecs (et des réussites) permet de dresser un panorama des bonnes pratiques et des modèles 
d’affaires qui marchent. Pourtant, nombre de ces réussites ne sont pas duplicables tel quel. Quels enseignements 
peut-on en tirer ? Le Président-Directeur général de l’Agence France Presse nous livre sa vision des nouveaux 
modèles économiques nés du web. 

 
10h30 - 11h15 
 

→ AMPHI CRDP 
 
→  SALLE 2 

 
ATELIER 5 :  
LE CROWDFUNDING SERA-T-IL  
LA CLEF DU JOURNALISME DE DEMAIN ? 
 
Après avoir financé des projets d’album, de films ou de 
livres, le crowdfunding (littéralement, financement par la 
foule) commence à intéresser les éditeurs de presse. 
Comment lancer une telle opération pour un projet 

 
ATELIER 6 : 
RENTABILISER L’INFORMATION : FAUT-IL 
FAIRE PAYER L’INFO OU LES SERVICES ?  
 
Quel que soit son modèle économique, la presse en ligne 
repose sur la monétisation du contenu, que celui-ci soit 
composé d’informations ou de services. Comment favoriser 
l’un sans renoncer à l’autre ? Existe-il des formules 

Soirée	  publique	  /	  Spécial	  Syrie	  
	  

Jeudi	  13	  juin	  
	  

Au	  CRDP	  de	  Montpellier	  –	  Centre	  Régional	  de	  Documentation	  Pédagogique	  
Rue	  Michel	  de	  l'Hôpital	  (à	  coté	  du	  Lycée	  Joffre)	  

	  

Entrée	  libre	  et	  gratuite	  
	  


